Werbeanlagen

Ein Kurzleitfaden zur
Gestaltung
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Keiner wirbt fir sich allein - Vielzahl ungeordneter Werbeanlagen vor Inkrafttreten der Satzung

Kurzleitfaden zur Gestaltungssatzung

uber Werbeanlagen EisenbahnstralRe

Ziel der Satzung

Das Bild der Eisenbahnstraflte mit
seinem baulichen Ensemble wird
durch die ,Gestaltungssatzung tber
Werbeanlagen‘ und durch eine
,Erhaltungssatzung‘ geschutzt.

In einem Forschungsprojekt in der
Landeshauptstadt ist die Wertigkeit
der Architektur der Nachkriegs-
moderne herausgearbeitet worden.

Die Landeshauptstadt Saarbricken
formuliert in der ,Gestaltungssatzung
Uber Werbeanlagen‘ Gestaltungs-
leitlinien, die gerade in Ensembles
mit ,Besonders erhaltenswerter
Bausubstanz' Hilfestellung fiir eine
harmonische Gesamtgestaltung im
Stadtbild geben.

Wieviele Werbeanlagen zulassig sind
und welche Gestaltungsmaglich-
keiten fur Werbeanlagen es in
Zukunft gibt, verdeutlicht dieser
Kurzleitfaden auf den ersten Blick.

Ansprechend: Werbeanlagen in Kolonnaden

Alle bestehenden Werbeanlagen
dirfen bis zu einer Erneuerung
bleiben. Bei neuen Werbeanlagen ist
die Gestaltungssatzung verbindlich.

Bereits in der Vergangenheit waren
Werbeanlagen vom Bauaufsichtsamt
der Landeshauptstadt Saarbriicken
(UBA) zu genehmigen. Im Rahmen
der zukiinftigen Antragsverfahren
unterstutzt Sie die Gestaltungs-

beratung im Stadtplanungsamt gerne.

Grundsatze fiir Werbeanlagen

e Werbeanlagen fiigen sich in die
architektonische Eigenart der
Umgebung ein. Sie ordnen sich
der Gliederung des Gebaudes und
der Fassade unter.

e Werbung ist nur im Bereich des
Erdgeschosses und bis zur
Bristung des ersten Ober-
geschosses zulassig.
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Passend: Bekleben der Schaufenster max. 25%

| RESTAURANT NAME

Maximal zulassige Anzahl an Werbeanlagen

e FUr jede Nutzungseinheit im
Erdgeschoss ist eine Werbeanlage
auf der Fassadenflache maglich.
Sie darf auch eine Produkt-
werbung enthalten, wie zum
Beispiel den ,Karlsbergkopf®.

e |n der Kolonnade sind zwei weitere
Werbeanlagen zulassig.

e Das Bekleben oder Verdecken der
Fenster- und Schaufensterflachen
ist in einem Umfang bis maximal
25% der Fensterflachen maglich.

e Ausleger, Fahnen, Fahnentrans-
parente, Spannbander, Werbe-
anlagen mit wechselndem Licht
oder mit Akustik sind untersagt.

e Ausnahmen kénnen zugelassen
werden fur Transparente im Zuge
von Sonderveranstaltungen fir die
Dauer von bis zu vier Wochen.
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Freundlich: Werbeanlagen in Kolonnaden



Werbeanlage oberhalb des Schaufensters

Werbeanlagen auf Fassaden

e Werbung ist als Einzelbuchstaben
oder als aufgemalter Schriftzug in
einzelnen Buchstaben mdglich.

e Lange und Héhe der Werbeanlage
sind auf 70% der Brustungsflache
und max. 0,70m Hbéhe begrenzt.

e Zu gliedernden Bauteilen der
Fassade, zum Beispiel zu Fens-
tern oder Gesimsen, ist oben und
unten ein Abstand einzuhalten.

Licht und Beleuchtung

e Hinterleuchtete oder durch-
scheinende Schriften aus Einzel-
buchstaben sind vorteilhaft.

e Wechsellichtwerbung, Lauf-
schriften, Leuchtkasten oder
LED-Tafeln sind unzulassig.

e Beleuchtung der Werbeanlage
Uber Strahler ist unzulassig.

Position und Abmessungen fiir Werbeabhanger

Werbeanlagen in Kolonnaden

e Eine Werbeanlage mit den
Abmessungen von 2,20m x 0,40m
ist als Abhanger mittig an der
Kolonnadendecke moglich.

Eine Werbeanlage oberhalb des
Schaufensters ist zulassig.

e Abhanger oder Ausleger zwischen
den Kolonnadenstitzen sind
unzulassig. Schilder an den
Stltzen sind nicht erwiinscht.

GrofRflachenwerbung

e Diese ist individuell mit dem Stadt-
planungsamt abzustimmen. Sie
darf die Fassadengliederung nicht
beeintrachtigen.

Automaten

e Sie sind nur in Haus- und Laden-
eingangen, Hofeinfahrten oder
Passagen zulassig, wenn sie nicht
in den o6ffentlichen Raum ragen.

Vorteilhaft: Hinterleuchtete Einzelbuchstaben

Gestaltungsberatung
Landeshauptstadt Saarbriicken
Stadtplanungsamt
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Veronika Schreieder
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Attraktiv: Werbeanlagen aus Einzelbuchstaben

Geeignet: Saisonale Werbung im Schaufenster

Bewahrt: Werbeanlage aus Einzelbuchstaben



Beschriftung und Werbung aus den 50er Jahren

Autorin: Indra Kupferschmid,
Professorin fiir Typografie,
Hochschule der Bildenden Kiinste Saar

Die Modernen 50er

GESTALTUNGS- UND SANIERUNGSLEITFADEN
am Beispiel der Eisenbahnstrafe in Saarbriicken
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Gestaltungs- und Sanierungsleitfaden -

Die Modernen 50er in der Eisenbahnstralie
Download unter:
www.saarbruecken.de/rathaus/
stadtentwicklung/baukultur_eisenbahnstrasse
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Werbung im Stadtraum -
Keiner wirbt fur sich allein

Werbeanlagen sind keine oberflach-
lichen Mitteilungen. Werbeanlagen
wirken immer Uber die Botschaft des
Einzelunternehmens hinaus und
erfordern eine besondere Sensibiltiat
und Verantwortung.

In den 50er Jahren war die Aul3en-
werbung an Fassaden und im
offentlichen Raum sehr stark durch
eine Typografie gepragt, die ganz-
heitliche Bezlge zwischen Werbe-
botschaft des Unternehmens, der
Architektur des Gebaudes und dem
umgebenden Stadtraum suchte.
Denn nicht die grofdte und grellste
Gestaltung schlussfolgert die
wirkungsvollste Werbung, eher sind
es die individuellen Lésungen in
maRgeschneiderter Form und
markanter Schrift, die die Werte eines
Unternehmens am effektivsten
kommunizieren. Die Beschriftung und
die Werbung eines Unternehmens
sollte selbstredend zur Art des

Unternehmens und seinem Leitbild
passen, um die Besonderheiten
dieses Unternehmens einprdgsam
und wiedererkennbar zu machen.

Typisch fir die Nachkriegszeit in der
Eisenbahnstralle ist die Verwendung
von Einzelbuchstaben, als dreidimen-
sionale, leuchtende Neonbeschriftung
oder in Schreibschriften, mitunter
direkt auf die Fassade gemailt.
Beispiele finden wir in den geometri-
schen GroRbuchstaben am ,Hansa-
haus*, in der Neonbeschriftung von
~Konrad“ oder in schwungvollen
Schriftziigen.

Die Integration in die Fassaden-
gestaltung ist bei horizontalen
Schriftziigen einfacher maglich als in
vertikaler Form. So eignet sich
vertikale Werbung jedoch nur fir
kurze Worter oder Markennamen, die
nicht buchstabierend gelesen,
sondern eher ,angeschaut” werden.
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