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1. Zentrale Innenstadt, Gebietsabgrenzung

Der zentrale Geschafts- und Dienstleistungsbereich der Landeshauptstadt Saarbriicken
erstreckt sich zwischen Denkmalensemble St. Johanner Markt und Hauptbahnhof sowie von
der Berliner Promenade bis zur KaiserstraBBe. Als Stadtgebiet mit der héchsten Einzel-
handelsdichte wird er Zentrale Innenstadt bezeichnet.

Zone | BahnhofstraBe

Zone Il alle weiteren Gebiete
innerhalb des
Grenzverlaufs, auBer
Zone | und llI

Zone lll  Schauseite zur Saar

Legende
D Geltungsbereich 22
N K
E Zone | N S AN
A == S5

Landeshauptstadt 274 Zone || P N

SAAR DID Zone Il \ \\% Abb”dung 1 .
/BRU NN Lageplan Geltungsbereich
CKEN miaoo (D \ mit verschiedenen Zonen

Seite 2 von 15



Gestaltungskonzept flir Werbeanlagen in der Zentralen Innenstadt

Die Gebietsabgrenzung Zentrale Innenstadt ist im Lageplan dargestellt, sie entspricht dem
Geltungsbereich der Gestaltungssatzung Uber Werbeanlagen ,Zentrale Innenstadt”. Sie
umfasst das Gebiet der GeschaftsstraBen der Zentralen Innenstadt mit eingebauten
Kolonnaden. Als gemeinsames Gestaltungsmerkmal préagen die eingebauten Kolonnaden
das Erscheinungsbild der GeschéftsstraBen in der Zentralen Innenstadt. Gleichzeitig weist
der Geltungsbereich eine inhomogene Gebaudestruktur auf. Er wird deshalb je nach
vorhandener Gebaudestruktur in Zonen mit unterschiedlicher Regelungstiefe und
voneinander abweichenden Inhalten unterteilt.

Alle Geschaftslagen sollen sich zukinftig zu multifunktionalen Bereichen aus Handel,
Dienstleistungen und Wohnen entwickeln.

2. Kolonnaden der Zentralen Innenstadt
2.1. Kolonnaden als gemeinsames Gestaltungsmerkmal der Zentralen Innenstadt

Die eingebauten Kolonnaden der Geschéfts-
straBBen sind positives Alleinstellungsmerkmal der
Zentralen Innenstadt. Sie sind nach dem zweiten
Weltkrieg beim Wiederaufbau der stark zerstérten
Innenstadt entstanden.

Nach Ende des zweiten Weltkriegs wurde die
besatzungsgemanie Verwaltung des Saarlandes
durch Frankreich Gbernommen. Der franzésische
Gouverneur Gilbert Grandval rief franzésische
Architekten ins Saarland, um bei der Planung des
Wiederaufbaus mitzuwirken. Mit der Neuordnung
der Stadt Saarbriicken ist der Architekt Georges-

Henri Pingusson beauftragt worden.
Abbildung 2: Lageplan Kolonnaden

Pingusson erwartete fir einige der innerstadtischen GeschéftsstraBen, insbesondere fiir die
BahnhofstraBe, DudweilerstraBe, KaiserstraBe und ViktoriastraBe, in Zukunft einen
wesentlich starkeren Autoverkehr. Seiner Auffassung nach wiirden die vorhandenen
StraBenbreiten einen starkeren Autoverkehr nicht mehr aufnehmen kénnen. Er hat als
Lésung und Konzept vorgeschlagen, den 6ffentlichen Gehweg auf die privaten Grundstlcke
zu verlegen und in die Geschéaftshauser Kolonnaden einzubauen. Der 6ffentliche Gehweg
sei etwa funf Meter breit innerhalb des Grundrisses der Geschéftshauser herzustellen.
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Gestaltungskonzept flir Werbeanlagen in der Zentralen Innenstadt

Dadurch eréffne sich die Méglichkeit, die Fahrbahnen fir den Autoverkehr bis fast an die
Fassaden der Geschéaftshauser zu verbreitern.

Das Konzept der Kolonnaden wurde beim Wiederaufbau der Saarbriicker Innenstadt
umgesetzt. Wegen der Vorteile fir Einkaufsmdglichkeiten bei schlechter Witterung
entwickelten sich die Kolonnaden zum Erfolgsmodell und zu einem positiven Alleinstellungs-
merkmal.

Der Gebaudebestand weist Kolonnaden mit und ohne Kolonnadenpfeiler auf. Das
Lichtraumprofil in den Kolonnaden variiert in der Raumhdhe. Teilweise existieren innerhalb
der Laufrichtung einer Kolonnade gebaudebezogene Héhenverspringe der
Kolonnadendecke. In der BahnhofstralBe gibt es teilweise Unterschiede in der Raumhdéhe
der Kolonnaden von einer StraBenseite zur anderen. Die Kolonnaden in den Gebauden mit
ungeraden Hausnummern weisen hier haufig ein deutlich héheres Lichtraumprofil auf als in
den Gebauden mit geraden Hausnummern.

2.2. Kolonnaden, spezifische Absichten und Gestaltungskonzept

In der Zentralen Innenstadt soll eine Umgestaltung der Kolonnaden zu attraktiven Flanier-
meilen erfolgen. Durch eine einheitliche Gestaltung, insbesondere fir Lichtarchitektur und
Werbung, sollen die Kolonnaden aufgewertet werden. Die eingebauten Kolonnaden sollen
in ihrer rAumlichen Gestalt besser zur Geltung kommen.

Das Gestaltungskonzept sieht vor, die Achsen von Werbe-Abhangern und zweireihigen
Deckeneinbauleuchten in Ubereinstimmung zu bringen.

Werbeanlagen im Lichtraumprofil der Kolonnaden sind nur als Abh&nger zuléssig. Sind
Kolonnadenpfeiler vorhanden, erstreckt sich das Lichtraumprofil der Kolonnaden von der
erdgeschossigen Fassade innerhalb der Kolonnade bis zur Innenkante der Kolonnaden-
pfeiler. Bei Gebauden ohne Kolonnadenpfeiler geht das Lichtraumprofil der Kolonnaden von
der erdgeschossigen Fassade innerhalb der Kolonnade bis zur AuBBenkante der Kolonnaden
bzw. bis zur Hauptfassade. Werbe-Abh&nger werden jeweils mittig im Lichtraumprofil
positioniert.

Fir die Beleuchtung der Kolonnaden existiert ein Rasterplan. Ein einheitliches Modell fr
Deckeneinbauleuchten ist zweireihig in durchgehenden Achsen in Laufrichtung der
Kolonnaden vorgesehen. Die Achsen der zweireihigen Deckeneinbauleuchten haben in der
Regel einen Abstand von 2,00 m. Quer zur Laufrichtung werden die Deckeneinbauleuchten
gebaudebezogen in gleichmaBiig erscheinenden Abstanden platziert.
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Gestaltungskonzept flir Werbeanlagen in der Zentralen Innenstadt

Abbildung 3: Deckeneinbauleuchten und Werbeanlagen in Kolonnaden mit Kolonnadenpfeiler

Fur Werbe-Abhanger sind definierte Abmessungen der Lange und H6he vorgegeben und in
Anlage 1 dargestellt. Damit wird sichergestellt, dass die Werbe-Abhanger mit ihrer
Ansichtsbreite die zweireihigen Leuchtenachsen nicht queren und deren Leuchtwirkung
nicht beeintrachtigt wird.

Kolonnadenpfeiler stehen nicht als Werbeflachen zur Verfligung. Gestaltete
Sammelhinweisschilder und Einzelschilder kénnen in einer geringen Anzahl und auf
vorgegebenen Flachen auf Kolonnadenpfeilern angebracht werden. Vorgaben zur
Ausfihrung sind in Anlage 2 dargestellt.
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Abbildung 4: Deckeneinbauleuchten und Werbeanlagen in Kolonnaden ohne Kolonnadenpfeiler
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Gestaltungskonzept flir Werbeanlagen in der Zentralen Innenstadt

3. Zone |, BahnhofstraBe
3.1. Zone |, besondere Eigenart
In Zone I sind beidseitig durchgehend Kolonnaden eingebaut.

Die bestehende Bebauung weist Uberwiegend eine MaB3stablichkeit in der Vertikalen von
Erdgeschoss plus flinf Obergeschosse bzw. Erdgeschoss plus vier Obergeschosse plus
Staffelgeschoss auf. Die Zone | ist gepragt von groBvolumigen Kaufhausern, zum Beispiel
Karstadt und Kaufhof, und mehrfach gibt es groBe Gebaudeeinheiten mit einer
straBenseitigen Fassadenbreite von mindestens 25 Metern.

1011
Tt e (1 (T 00 OO T oo
0 [OEgEOED | oo | B B @ 00 00 3 H e f 000000 Mmoo OO0 0 00
||| [ E EH BEBE S 00000 |jooeo T
||| B B E B8 8B 000000 (NN —
B | | OO O e e e ]%HIEH:
N | | | |
P
L oo T 0| 00 a0 LLL LTI
L oo e A 0| 00 J LLLLUTTTTITI
| EETRE ] PRt T E ) 00 (o 0 LLL LU
[ e B B 0 0 O LLLLI T
T THHE ] || eoones LT LT TR
| | | [ i 0 1

Abbildung 5: Gebaudefassaden in Zone |, BahnhofstraBe

Die bestehende Bebauung in Zone | ist gepragt von Gebauden aus den 1950er bis 1970er
Jahren, mit ihren jeweils typischen Gestaltungsmerkmalen, wie zum Beispiel der
fensterweisen vertikalen oder horizontalen Gliederung. Bei einigen Bestandsgebauden wird
ein Schaufenster im 1. Obergeschoss in der Fassadengestaltung hervorgehoben.

In den vergangenen Jahren sind in Zone | mehrere Neubauten mit gestalterisch anspruchs-
voller Architektur entstanden. Vereinzelt existieren noch unvollstandig wiedererrichtete
Restbauten.
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3.2. Zone |, gebietsspezifische Absichten und Gestaltungskonzept

Die Zone |, BahnhofstraBe, ist Hauptgeschéftslage zwischen dem Einkaufszentrum Europa-
Galerie und dem Denkmalensemble St. Johanner Markt. Sie bildet den kommerziellen Kern
des Geschéaftszentrums der Zentralen Innenstadt. Die Zone | ist auch bedeutender Blro-
und Dienstleistungsstandort, es gibt auBerdem Angebote in den Themen Ubernachten und
Gastronomie.

In 1995 wurde die BahnhofstraBBe zur FuBgangerzone umgebaut. Durch eine Gestaltung mit
hochwertigen Belagen, Beleuchtung und Méblierung ist die Aufenthaltsqualitat und die
kommerzielle Situation der HaupteinkaufsstraBBe weiter gesteigert worden. In 2018 fand die
Wiedererdffnung der neu gestalteten BahnhofstraBe nach mehrjahriger Bautatigkeit statt.

Die Zone | soll sich zukinftig zu einer harmonisch gestalteten GeschéaftsstraBe mit hoher
Aufenthaltsqualitat entwickeln. Die Citylage soll fir den Handel gestarkt werden.
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Abbildung 6: Visualisierung zukunftige Werbeanlagen in Zone |, Bahnhofstral3e

Zukinftige Werbeanlagen sind zurtickhaltend und auf den Charakter der vorhandenen
Architektur abzustimmen. Gestaltete Fassaden der Nachkriegsbebauung kénnen dadurch
wieder besser wahrgenommen werden. Die jeweilige Fassadengliederung wird wieder
sichtbar gemacht und hervorgehoben. Schaufenster im 1. Obergeschoss gewahren den
Durchblick auf Dekorationen oder auf ausgestellte Waren.
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Gestaltungskonzept flir Werbeanlagen in der Zentralen Innenstadt

Werbeanlagen werden Gberwiegend im unteren Fassadenbereich, auf Hohe Erdgeschoss
bis H6he Briistung 2. Obergeschoss, platziert. Sie passen sich an die jeweilige Fassaden-
gliederung an und gehen mit ihr eine harmonische Verbindung ein.

Die raumliche Wirkung der Kolonnaden am Ubergang zum StraBenraum soll gestarkt
werden. Deshalb werden unmittelbar Gber den eingebauten Kolonnaden und im
Fassadenbereich der haufig vorhandenen Schaufenster im 1. Obergeschoss im
Wesentlichen nur Flachwerbungen angebracht. GroBformatige, auskragende bauliche
Anlagen wirden in diesem Fassadenbereich die raumliche Wirkung der Kolonnaden
schwéachen und die Wahrnehmbarkeit eines Schaufensters im 1. Obergeschoss vermindern.

Die teilweise hohe Dichte an gewerblichen Nutzungen in einem Geb&ude macht es
erforderlich, Regelungen zu treffen, welche Nutzungseinheit an welcher Position eines
Gebaudes bzw. einer Gebdudefassade wie viele Werbeanlagen in welcher Form anbringen
kann. Dabei wird unterschieden, ob es sich um ein Ladenlokal im Erdgeschoss handelt oder
um eine gréBere Nutzungseinheit im Gebaude.

Auf Héhe Bristung 1. Obergeschoss kdnnen lediglich kleinformatige Ausleger mit definier-
ten Abmessungen angebracht werden, sie wirken im FulB3gangerbereich der Bahnhofstral3e.
Von den groBformatigen, senkrecht zur Fassade auskragenden Werbeanlagen (Auslegern)
soll es zukilinftig weniger geben. Sie sind deshalb ausschlieBlich groBen Nutzungseinheiten
und groBvolumigen Kaufhausern vorbehalten und werden auf Hohe der Fenster im

2. bis 3. Obergeschoss positioniert.

4. Zone ll, alle weiteren Gebiete innerhalb des Grenzverlaufs, auBer Zone | und lll
4.1. Zone Il, besondere Eigenart

In Zone Il gibt es sowohl GeschéaftsstraBen mit beidseitig durchgehend eingebauten
Kolonnaden als auch GeschaftsstraBen ohne Kolonnaden. In der Dudweilerstral3e gibt es
nur einseitig Kolonnaden.

Bei der bestehenden Bebauung in Zone Il handelt es sich um Geschéfts- und Blrogebaude,
teilweise mit Wohnnutzung in den oberen Geschossen. Sie weist Gberwiegend eine
MafBstablichkeit in der Vertikalen von Erdgeschoss plus vier Obergeschosse bzw. Erdge-
schoss plus drei Obergeschosse plus Staffelgeschoss auf. Teilweise gibt es gro3e
Gebaudeeinheiten, wie stationére Filialen von Banken in der Kaiserstra3e oder das Haus
Berlin in der KohlwaagstraBe. Teilweise ist die bestehende Bebauung kleinteilig, mit
Erdgeschoss plus zwei Obergeschosse. Teilweise gibt es unvollstandig wiedererrichtete
Restbauten.
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Gestaltungskonzept flir Werbeanlagen in der Zentralen Innenstadt

Die bestehende Bebauung in Zone Il ist gepragt von Gebauden aus den 1950er bis 1970er
Jahren, mit ihren jeweils typischen Gestaltungsmerkmalen, wie zum Beispiel der
fensterweisen vertikalen oder horizontalen Gliederung. Bei manchen Bestandsgebauden
wird ein Schaufenster im 1. Obergeschoss in der Fassadengestaltung hervorgehoben.
Teilweise handelt es sich um verputzte Gebaude mit schlichten Lochfassaden. In den
GeschéftsstraBen ohne Kolonnaden befindet sich Gebaudebestand mit Fassaden-
gestaltungen aus der Vorkriegszeit.

4.2. Zone ll, gebietsspezifische Absichten und Gestaltungskonzept

Die Zone Il umfasst SeitenstraBen zur Hauptgeschéftslage, wie ReichsstralBe, Viktoria-
stral3e, SulzbachstraBBe, FutterstraBe und DudweilerstraBBe. Sie schlieB3t die Kaiserstral3e
ein. Die Zone Il hat neben den vorhandenen Geschaften auch Bedeutung als Biiro- und
Dienstleistungsstandort, es gibt auBerdem Angebote in den Themen Ubernachten und
Gastronomie. Die SeitenstraBen dienen als Zubringer zur Hauptgeschaftslage.

Die zum 6&ffentlichen Raum hin gerichteten Gebaudefassaden der GeschéaftsstraBBen in
Zone |l sollen gestalterisch aufgewertet werden. Zukiinftige Werbeanlagen sind
zurickhaltend und auf den Charakter der vorhandenen Architektur abgestimmt. Gestaltete
Fassaden der Vor- und Nachkriegsbebauung kénnen wieder besser wahrgenommen
werden. Die jeweilige Fassadengliederung wird wieder sichtbar gemacht und hervorge-
hoben. Schaufenster im 1. Obergeschoss gewéahren den Durchblick auf Dekorationen oder
auf ausgestellte Waren.

Werbeanlagen sind ausschlieBlich im unteren Fassadenbereich, auf Hohe Erdgeschoss und
1. Obergeschoss zu platzieren. Sie passen sich an die jeweilige Fassadengliederung an
und gehen mit ihr eine harmonische Verbindung ein. Der dartiber liegende Fassadenbereich
bleibt frei von Werbung.

4.3. Zone ll, GeschiftsstraBen ohne Kolonnaden

Von der BahnhofstraBe aus kennzeichnen verglaste Torbdgen die jeweiligen Eingangs-
situationen in die SeitenstraBen Sulzbachstral3e, Rotenhofstral3e und FutterstraBe. In 2009
bis 2010 hat die Landeshauptstadt Saarbriicken die FutterstraBe, Rotenhofstral3e,
SulzbachstraBe und Passagestral3e umgebaut und gestalterisch aufgewertet. Durch die
StadtumbaumaBnahmen sind 6ffentliche Radume mit attraktivem Erscheinungsbild
entstanden. Die SeitenstraBen wirken aufgerdumt und geordnet, punktuell sind sie begriint.
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Abbildung 7: Visualisierung zukinftige Werbeanlagen in Zone Il - ohne Kolonnaden
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Abbildung 8: Gebéaudefassaden in Zone Il ochne Kolonnaden
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Abbildung 9: Gebaudefassaden in Zone Il mit Kolonnaden
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Das Gestaltungskonzept fir Werbeanlagen beriicksichtigt die stadtebauliche Situation der
SeitenstraBen ohne Kolonnaden. Fir sie sowie flr weitere Geschéaftsstral3en ohne
Kolonnaden sind auf H6he 1. Obergeschoss Werbeanlagen mdéglich, die senkrecht zur
Fassade auskragen (Ausleger). Die Werbebotschaft der Ausleger kann je nach értlicher
Situation bereits mit Blick aus der BahnhofstraBBe oder KaiserstraBe wahrgenommen
werden.

4.4. Zone ll, GeschaftsstraBen mit Kolonnaden

Die Landeshauptstadt Saarbriicken hat Vorbereitungen getroffen, um die Viktoriastraf3e,
KaiserstraBBe und DudweilerstraBe baulich aufzuwerten.
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Abbildung 10: Visualisierung zuklnftige Werbeanlagen in Zone Il - mit Kolonnaden

Die raumliche Wirkung der Kolonnaden am Ubergang zum StraBenraum soll gestarkt
werden. Deshalb werden unmittelbar Gber den eingebauten Kolonnaden und im Fassaden-
bereich der haufig vorhandenen Schaufenster im 1. Obergeschoss ausschlieBlich
Flachwerbungen platziert. Flachwerbungen werden auf Héhe Bristung 1. Obergeschoss
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angebracht. Senkrecht zur Fassade auskragende Werbeanlagen (Ausleger) sind nicht
vorgesehen. Auskragende bauliche Anlagen wirden in diesem Fassaden-bereich die
raumliche Wirkung der Kolonnaden schwéachen und die Wahrnehmbarkeit eines
Schaufensters im 1. Obergeschoss vermindern.

5. Zone lll, Schauseite zur Saar

5.1. Zone lll, besondere Eigenart
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Abbildung 11: Gebaudefassaden in Zone lll, Schauseite zur Saar

Die Fernwirkung der bestehenden Gebaude im Bereich des Flussraums der Saarbrlicker
Innenstadt ist gemeinsames pragendes Merkmal in Zone lll. Es handelt sich Gberwiegend
um groBe Gebaudeeinheiten. An der Schauseite zur Saar reihen sich groBmafstébliche
Gebaude fiir Geschafte und Dienstleistungen sowie fiir Angebot zum Ubernachten und
Wohnen. Vielfach werden die Erdgeschosse und teilweise auch die 1. Obergeschosse
gastronomisch genutzt. Die Bestandsgebaude weisen in der Vertikalen eine MaBstablichkeit
von Erdgeschoss plus flinf Obergeschosse bis hin zu plus elf Obergeschosse auf.

Die jeweiligen Gebaudefassaden der Zone lll sind gepragt durch unterschiedliche
Erbauungszeiten seit den 1950er Jahren bis zur Gegenwart. Uberwiegend ist eine
Fassadengestaltung mit horizontaler Gliederung vorzufinden.

In Zone 11l sind lediglich in jenen Geb&uden Kolonnaden eingebaut, die in der ViktoriastraBe
und am Rabbiner-Riilf-Platz die Briicken Uber die Saar flankieren.
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5.2. Zone lll, gebietsspezifische Absichten und Gestaltungskonzept

In 2010 hatte die Landeshauptstadt Saarbriicken mit der Sanierung des Bereichs Berliner
Promenade begonnen. Bis Ende 2013 konnte durch den Umbau des Promenadenstegs, der
Uferzone, der SchifferstralBe, der Ufergasse und des Rabbiner-Rulf-Platzes der éffentliche
Raum gestalterisch und funktional erheblich aufgewertet und seine Aufenthaltsqualitat
deutlich gestarkt werden. Die Zone Il stellt sich seither als urbane Funktionsmischung aus
Wohnen, Arbeiten, Freizeit und Einkaufen dar.

Die zum Flussraum hin gerichteten Gebaudefassaden der Zone lll sollen gestalterisch
aufgewertet werden. Zuklnftige Werbeanlagen sind einerseits zurlickhaltend und auf den
Charakter der vorhandenen Architektur abgestimmt, andererseits kdnnen sie in Lage und
GroBe zur Fernwirkung beitragen. Werbeanlagen passen sich an die jeweilige Fassaden-
gliederung an und gehen mit ihr eine harmonische Verbindung ein.

Flachwerbung ist in Héhe Erdgeschoss und 1. Obergeschoss mdéglich, aber auch auf Hohe
weiterer Obergeschosse oder als Uberdachwerbung. GroBflachenwerbung ist auf
geschlossenen Fassadenbereichen mdglich. Kleinformatige, senkrecht zur Fassade
auskragende Werbeanlagen (Ausleger) sind auf Hohe Briistung 1. Obergeschoss mdglich
und wirken im FuBBgangerbereich der Berliner Promenade. Héher gelegene
Fassadenbereiche bleiben Werbeanlagen als Flachwerbung vorbehalten, die zur
Fernwirkung beitragen.
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Abbildung 12: Visualisierung zukinftige Werbeanlagen in Zone Ill - Schauseite zur Saar
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Anlage 1 Abmessungen flur Werbe-Abhanger
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Abbildung 13: Querschnitt durch eine Kolonnade mit Darstellung von GréBen fur Werbe-Abhanger

Abmessungen Werbe-Abhéanger:

Typ 1

Typ 2:
Typ 3:
Typ 4:
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Breite x H6he von 1,50 m x 0,50 m (Standard)
Breite x H6he von 1,20 m x 0,40 m
Breite x H6he von 1,80 m x 0,60 m
Breite x H6he von max. 0,80 m x max. 0,80 m
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Anlage 2 \Vorgaben fir Sammelhinweisschilder und Einzelschilder
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Abbildung 14: Querschnitt einer Kolonnade und Ansicht eines Kolonnadenpfeilers,
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mit Darstellung eines Sammelhinweisschildes



