VEP Saarbriicken 2030 — MaRnahmensteckbriefe zum Handlungsfeld F

Handlungsfeld F: Regionaler Einkaufs- und Tourismusverkehr

Tourismus, Geschéaftsreisen und Meetings sowie der Einzelhandel stellen fir die Landeshauptstadt
Saarbriicken wichtige Wirtschaftssparten dar. Die Stadt kann u. a. von der wachsenden Bedeu-
tung und Nachfrage im Stadtetourismus profitieren. Gelegen in einer attraktiven Grenzregion mit
zahlreichen touristischen Anziehungspunkten dient Saarbriicken zudem immer stdrker als Aus-
gangspunkt fur Ausfliige ins Umland. In diesem Zusammenhang erlangt auch der regionale Rad-
und Wandertourismus einen wachsenden Stellenwert. Aber auch als zentraler Messe- und Ta-
gungsstandort nimmt Saarbrlicken eine wichtige Funktion ein. Als Oberzentrum erfiillt Saarbri-
cken auBerdem eine bedeutende Einzelhandels- und Versorgungsfunktion innerhalb der gesam-
ten Region und zieht taglich eine groBe Zahl an Menschen aus dem Umland zum Einkaufen und

Bummeln insbesondere in die Innenstadt.

1.1.1 Grundsatze des Einkaufs- und Tourismusverkehrs

Die grolRen Besucherzahlen aus der Region bzw. der Touristen von weiter her driicken sich auch
im Verkehrsgeschehen der Landeshauptstadt aus. Insbesondere zu GroRereignissen (z. B. Weih-
nachtsmaérkte, verkaufsoffene Sonntage, Altstadtfest, Saarspektakel) aber auch an Franzosischen
Feiertagen sowie an saisonal attraktiven Terminen fihrt eine erhohte Verkehrsbelastung zu Prob-
lemen in der Stadt.

Die Prioritdt des Handlungsfeldes liegt v. a. darin, die Erreichbarkeit Saarbriickens fiir Besucher
und Einkaufende aus der Region bzw. fiir Touristen weiter zu verbessern und die Orientierung
moglichst komfortabel zu gestalten, jedoch zugleich Belastungen fiir Bewohnende zu reduzieren.
Hier gilt es, den notwendigen Kfz-Verkehr strategisch gezielt zu lenken (insb. Verkehrssteuerungs-
konzepte an Sondertagen und zu GroRveranstaltungen bzw. zu Veranstaltungsorten wie dem E-
Werk, der Saarlandhalle oder der Messe) und vertraglich abzuwickeln. Da die starksten Belastun-
gen vom motorisierten Individualverkehr ausgehen (u. a. Larm, Luftschadstoffe, Parkdruck und
Stau) ist vor allem eine weitere Forderung des Umweltverbundes, insbesondere des regionalen
OPNV, anzustreben. Hier ergeben sich starke Beziehungen zum Handlungsfeld C — OPNV. Aber
auch der Ausbau von touristischen Radwegeverbindungen, Wanderrouten sowie StraRenrdaumen
und offentlichen Platzen mit Aufenthaltsfunktion hat wachsende Bedeutung fiir die Attraktivitat
Saarbriickens im Tourismus und die Wahl der Fortbewegungsmittel bei Ausfliigen in die bzw. in-
nerhalb der Stadt. Auch hier ergeben sich vielfdltige Querbeziige zu weiteren Handlungsfeldern

des Verkehrsentwicklungsplans.

1.1.2 Handlungsbedarf im Einkaufs- und Tourismusverkehr

Der Tourismus nimmt in Saarbriicken eine steigende Bedeutung ein. Die Analysen zeigen weiteres

Wachstumspotenzial. Umso wichtiger wird es, die Erreichbarkeit weiter zu optimieren, den Ver-
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2 VEP Saarbriicken 2030 — MaRnahmensteckbriefe zum Handlungsfeld F

kehr strategisch zu steuern (insbesondere den MIV an Sondertagen und zu Veranstaltungen) und
notwendige Verkehre moglichst stadtvertraglich abzuwickeln. Dazu sollte fiir Besucher der Stadt
ein innovatives Mobilitdtsangebot zur Verfligung stehen. Handlungsmoglichkeiten werden dazu
am ehesten im 6ffentlichen Personenverkehr und regionalen Radverkehr gesehen. Die Anbindung
an die Region, v. a. Richtung Frankreich, kann verbessert und mit Blick auf Tarife und Nutzer-
freundlichkeit optimiert werden. Auch die OV-Anbindung von Flughafen und Messe- bzw. Kon-
gressstandorten ist noch verbesserungsfahig, was v. a. im Geschaftsreiseverkehr Standortvorteile
mit sich bringt.

Eine flr Besucher leicht verstandliche und klar gegliederte touristische Beschilderung ist sowohl
fir den Kfz- als auch fiir den Rad- und FuBverkehr bereits angelegt, sollte jedoch weiter angepasst
und aufeinander abgestimmt werden. Die Orientierung kann dadurch weiter erleichtert und un-
notige Verkehre kénnen vermieden werden. Eine Aufwertung und Ausweitung der Infrastruktur
(z. B. Rad- und FuRwege, Abbau von Barrieren, mehr Verkehrssicherheit), wie sie bereits in ande-
ren Handlungsfeldern verfolgt wird, wirkt sich auch auf die Erreichbarkeit und Mobilitdt von Tou-

risten und Besuchern in der Stadt aus.

Um effektiv auf die Verkehrsmittelwahl der Besucher einwirken zu kénnen, sollte zudem dem Be-
reich Marketing, Information und Serviceangebote weiter verstarkte Aufmerksamkeit geschenkt
werden. Durch relativ einfache MalBnahmen lassen sich erfahrungsgemaR gute Erfolge erzielen.
Diese reichen von gezielten Informationen auf Print- oder Digitalmedien bis hin zur Organisation
von Mobilitditsmanagement im Tourismus-, Messe- und Einkaufsverkehr. Zudem sollte die Zu-
sammenarbeit der verschiedenen privaten und 6ffentlichen Tourismus-, Veranstaltungs- und Ein-

zelhandelsakteure ausgebaut werden.
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1.1.3 MaRnahmenfelder

Aufbauend auf den Ergebnissen der Bestandsanalyse, den Meldungen aus dem Beteiligungspro-

zess sowie den Zielen des VEP wurden die MaRRnahmenfelder F1 bis F 8 abgeleitet (vgl. Tabelle 1).

Tabelle 1: Handlungsfeld Einkaufs- und Tourismusverkehr (F) - MaBnahmenfelder

Umsetzung

MaRBnahmenfelder Prioritat Akteure

mittelfristig
langfristig

gu0
-
4
—_
[
N
o
3
V4

LHS, Saarland, SaarVV,

F 1: Stirkung des OV fiir Einkaufs- und Tourismusverkehre Tourismuszentrale Saar,

hoch X Citymarketing, Hotelbe-
untergeordnete MaRnahmenfelder F 1.1, F 1.2 und F 1.3 triebe, Region, Flugha-
fen
F 2: Verbesserung der Orientierung/Besucherlenkung . LHS, Verkehrsbetriebe,
mittel X Tourismusverband, Ho-
untergeordnete MaRnahmenfelder F 2.1 und F 2.2 telbetriebe
LHS, SaarVV, DB, Fern-
F 3: Reise- und Fernbusverkehr mittel X busbetreiber, Reiseun-
ternehmen

LHS, SaarVV, Veranstal-

F4: Verkehrslenkung bei GroRveranstaltungen mittel Daueraufgabe ter, Einzelhandel, ADFC
F 5: Starkung des Wohnmobil-, Camping und o LHS, SaarVV, Saarbahn,
. niedrig X i i
Wassertourismus CarSharing, ggf. Private
LHS, Tourismusverband,
. . Hotel- und Ubernach-
F 6: Ausbau des Radtourismus mittel X tungsbetriebe, Fahrrad-
héndler
- . . LHS, Touri band,
F 7: Freizeit- und Wanderwege / Aufenthaltsqualitét mittel X ourismusverban
Umlandkommunen

LHS, Stadtmarketing,
hoch Daueraufgabe | SaarVV, Einzelhandel,
Parkhausbetreiber

F 8: Serviceangebote, Information und Marketing
untergeordnetes MaRnahmenfeld F8.1

Dieses Handlungsfeld weist einen sehr starken Querbezug zu anderen Handlungsfeldern des VEP
auf (u. a. OPNV, Rad- und FuBverkehr). Haufig handelt es sich im in den nachfolgenden MaRnah-
menfeldern um Spezifizierungen mit Fokus auf die Zielgruppe der Touristen und Besucher der
Stadt.

Planersocietédt | GGR



4 VEP Saarbriicken 2030 — MaRnahmensteckbriefe zum Handlungsfeld F

F1 Stirkung des OV fiir Einkaufs- und Tourismusverkehre

Um die Belastungen durch den Einkaufs- und Tourismusverkehr in Saarbriicken zu reduzieren sowie die Er-
reichbarkeit zu erhéhen muss eine attraktive und flexible Méglichkeit im Umweltverbund (insb. im OV) ge-
geben sein, um von der Region in die Innenstadt zu pendeln. Dazu sollten sowohl im Angebot als auch im re-
gionalen Tarifsystem Optimierungen vorgenommen werden. Vor allem auf der Beziehung nach/aus Frank-
reich und wahrend der Schwachverkehrszeiten bzw. nachts bestehen diesbeziiglich Defizite.

Auch die OV-Verbindung zu regionalen Sehenswiirdigkeiten sollte verstirkt werden, um Ausflugsverkehre
von Saarbricken umweltfreundlich abwickeln zu kdnnen und das Pkw-Verkehrsaufkommen am Ziel zu redu-
zieren. Dies wiirde Saarbriicken als Tourismusstandort und Ausgangspunkt fir Ausfliige weiter festigen. Un-
ter anderem deshalb sind die Umsteigemdglichkeiten und multimodalen Verkniipfungen am Hauptbahnhof
weiter auszubauen. Dadurch kann ein zentraler Mobilitdtspunkt fiir die gesamte Region geschaffen werden.
Ebenfalls sollte die Erreichbarkeit des Flughafens mit dem OV auf die Flugzeiten abgestimmt werden, um

auch im Geschéftsreiseverkehr Pkw-Fahrten einzusparen.

Fiir Touristen und Besucher der Stadt kann der OV in Form von Kombiticketangeboten oder Besucherfahr-

karten mit ErméaRigungen und Rabatten attraktiviert werden.

Bausteine
= Attraktive OV-Tarife und Kombiticketangebote fiir Besucher der Stadt (vgl. F1.1)

= Weitere Starkung des Hauptbahnhofs: als zentrale Anlaufstelle fir Touristen und Geschéftsreisende, Er-

weiterung intermodaler Verknipfungen zu allen anderen Verkehrsmitteln, Orientierung und Service

= Bessere OV-Verbindung zum Flughafen (vgl. F1.3)

= Bessere OV-Anbindung touristischer Ziele im Umland/in der Region:

z. B. Volklinger Hiitte, Erlebnisbergwerk Velsen, Biosphdrenreservat Bliesgau, Saarschleife, etc.

= Optimierung der regionalen Tarifstruktur (vgl. F1.2)

= Verbesserungen im Nachtbussystem:

zur Ermoglichung spater Heimfahrten ins Umland/in die Region, mit moglichst wenigen Umstiegen und

Ubersichtlichen Verbindungen, stirkere Bewerbung des Nachtbusnetzes in der Region

Abhdingigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen

= C OPNV/SPNV
= J Multi- und Intermodalitat

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist
[] sehrhoch X hoch [] bis2020

X hoch (] mittel DX bis 2025

O] mittel [ ] niedrig [] bis 2030

[] niedrig [] Daueraufgabe

Akteure: LHS, Saarland, SaarVV, Tourismuszentrale Saar,

regionsrelevant: [X]ja [ ] nein
Citymarketing
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F1.1  OV-Tarife und Kombiticketangebote fiir Besucher

der Stadt a w

Durch spezielle Angebote fiir Besucher der Stadt kann die Nutzung des OV deutlich attraktiver werden. Klas-
sische Angebotsformen sind Kombiangebote wie z. B. eine , TouristenCard“ fiir die OV-Nutzung in einem be-
grenzten Zeitraum (meist 3-5 Tage) gekoppelt mit vielfdltigen ErmaRigungen und Eintritten fir beliebte At-
traktionen. Eine solche Karte bestand in Saarbriicken bereits in Form der ,FreizeitCard/Carte Loisirs”. Derzeit
wird ein Nachfolgemodell diskutiert. Ahnliche Modelle sind die Kombination von Eintrittspreisen zu Veran-
staltungen oder Sehenswdirdigkeiten inkl. Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln oder die Buchung eines
OV-Tickets liber das Hotel als Inklusiv-Leistung fiir die eigenen Gaste.

Bausteine

» Angebot von Kombitickets: OV-Ticket im Eintrittspreis enthalten, OV-Ticket im Hotelpreis inklusive, Kopp-
lung eines Parkscheins auf Parkierungsanlagen mit einem OV-Ticket fiir den Stadtverkehr (vgl. H2)

= Wiedereinfihrung spezieller Angebote fiir Stadttouristen: z. B. Nachfolgekonzept der ,FreizeitCARD |
CARTE Loisirs”

Abhdingigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen

= C7.2 Ergdnzende Fahrkartenangebote
= H2 Aufwertung der Parkbauten

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist

X] sehrhoch Xl hoch X bis 2020

[] hoch L] mittel [] bis2025

|:| mittel |:| niedrig |:| bis 2030

|:| niedrig |:| Daueraufgabe
regionsrelevant: [<]ja [ ] nein Akteure: LHS, SaarVV, Tourismusverband, Hotelbetriebe
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6 VEP Saarbriicken 2030 — MalRnahmensteckbriefe zum Handlungsfeld F

F1.2 Optimierung der regionalen Tarifstruktur

Besucher und Einkaufende aus den Nachbarstddten sollten méglichst schnell und zu einem angemessenen
Preis mit dem OV die Innenstadt Saarbriickens erreichen kénnen. Die Tarifstruktur des saarVV sollte diesbe-
ziglich Uberprift und ggf. optimiert werden. Auch sollten fiir das Umland attraktive Gruppenangebote aus-
gebaut werden.

Insbesondere aus den Nachbarstaaten (v. a. Frankreich) bestehen uneinheitliche Tarifgestaltungen, welche
es unattraktiv machen, den OV fiir einen Tagesausflug nach Saarbriicken zu nutzen. Es sollten dhnlich wie in
anderen Grenzregionen besondere Tarifangebote fiir einen grenziiberschreitenden OPNV geschaffen wer-
den.

Bausteine

= Optimierung der Tarifstruktur ins Umland (siehe C7 sowie C9.2)

= Einrichtung eines einheitlichen Tarifs in/aus Richtung Frankreich (z.B. RegioCardPlus in der Region Basel)
= Bildung eines regionalen Zweckverbands (vgl. C 9.2)

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen Mafinahmen

= C7 Verbesserung des Tarifsystems
= C9.2 Regionaler Zweckverband

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdit Umsetzungsfrist
|X| sehr hoch |X| hoch |z| bis 2020

|:| hoch |:| mittel |:| bis 2025

[] mittel [] niedrig [] bis2030

|:| niedrig |:| Daueraufgabe

regionsrelevant: [<Jja [ ] nein ﬁkt(;leure: LHS, Saarland, SaarVV, Region, Nachbarkommunen und -
ander
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F1.3

Bessere OV-Verbindung zum Flughafen, zu Messe-

und Kongressstandorten

Der Flughafen ist nur zwar mit einer direkten Buslinie mit dem OPNV an die Stadt angebunden, allerdings
fahrt diese nur einmal stindlich und ist v.a. in den Abendbereichen nicht mit den Start-/Landezeiten der
Flugzeuge abgestimmt. Taxen oder Leihwagen ergdnzen zwar das Angebot, trotzdem sollte um den Standort
Saarbriicken und den Flughafen weiter zu stirken das bestehende OV-Angebot iiberarbeitet und ggf. auch
ausgeweitet werden. Dies gilt auch fiir die groReren Messe- und Kongressstandorte und deren Anbindung an
den offentlichen Verkehr.

Bausteine

= C OPNV/SPNV

» Verbesserung der OV-Anbindung der Messe- und Kongressstandorte

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen Mafinahmen

* Anpassung der OV-Anbindung zum Flughafen an die Start-/Abflugzeiten

|:| sehr hoch
[] hoch

X mittel
[] niedrig

Wirkungs-Kosten-Klasse

Prioritdit
[ ] hoch
X mittel

|:| niedrig

Umsetzungsfrist
bis 2020
bis 2025
bis 2030

Daueraufgabe

OOO0OX

regionsrelevant: [X] ja

|:| nein

Akteure: LHS, SaarVV, Flughafenbetreiber
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F2 Verbesserung der Orientierung/Besucherlenkung

Die Saarbricker Innenstadt bietet klare Strukturen zur Orientierung der Besucher. Touristische Leit- und Beschilde-
rungssysteme (Parkleitsystem, Hotelleitsystem) sind vorhanden. Mittelfristig sollten die bestehenden Leit- und Be-
schilderungssysteme verstandlicher werden und weiter verbessert sowie v. a. intermodal aufeinander abgestimmt
werden. Umstiegsmoglichkeiten wie z. B. P&R-/B&R-Platze oder Mobilpunkte (siehe Handlungsfeld J) kénnen so

frihzeitig erkannt und in ihrer Nutzung gestarkt werden.

Anzustreben ist ein einheitliches und einfach zu erfassendes touristisches Leitsystemkonzept, welches die unter-
schiedlichen Verkehrsmittel miteinander kombiniert. Durch die einheitliche Gestaltung kann die negative Wirkung
des sogenannten ,,Schilderwaldes” vermieden werden. Dies kann z. B. {iber eine klare Farbgebung fiir verschiedene

Adressaten/ Verkehrsteilnehmer unter Beibehaltung eines Gesamtdesigns erfolgen.

Bausteine

= Zielgruppenbezogene, touristische Leitsysteme fir alle Verkehrsarten (vgl. F2.1)

= Beschilderung barrierefreier Wegealternativen zu den Sehenswirdigkeiten (vgl. F2.2)

= Ausbau des touristischen Pkw-Leitsystems im Straflennetz:

Eine klare Fiihrung sollte zu den touristischen Hot Spots bzw. zu den dafiir empfohlenen Park- bzw. P+R-Platzen
erfolgen. Entsprechende Informationen sollten erganzt werden (z. B. Empfehlung von Parkhdusern zu den Se-

henswirdigkeiten durch Beschilderung und/oder vorab per Flyer/Internet)

= Friihzeitige Informationen und Kommunikation der alternativen Anfahrtsmoglichkeiten:

Fir alle Verkehrsmittel sollte bereits bei der Reiseplanung (z. B. im Internet, per App oder Reisefiihrer) auf die

entsprechenden Anreisemoglichkeiten hingewiesen werden (unter Hervorhebung des Umweltverbunds)

= Beziehung von Hauptattraktionen zu Haltestellennamen (OV):

Wer sein Ziel kennt, weiR noch nicht automatisch den passenden Haltestellennamen. Die OV-Anfahrt kann durch

entspr. Beschilderung, Wegweisung, Erganzung der Linienplane oder Hinweise im Internet/App geférdert werden.

Abhdingigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen

= A FuRverkehr B Handlungsfeld Radverkehr

= D9 Wegweisung im Kfz-Verkehr H Ruhender Verkehr
Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdit Umsetzungsfrist
[] sehrhoch [ ] hoch [] bis2020

X] hoch X mittel X] bis 2025
L] mittel [] niedrig [] bis2030
|:| niedrig |:| Daueraufgabe

regionsrelevant: X]ja [ ] nein Akteure: LHS, Verkehrsbetriebe, Tourismusverband, Hotelbetriebe
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F2.1 Zielgruppenbezogenes, touristisches Leitsystem fiir
alle Verkehrsmittel a

Touristische Leitsysteme sollten grundsatzlich fir alle relevanten Verkehrsmittel ausgelegt sein und ver-
schiedene Zielgruppen ansprechen. Die Schilder sollten ein harmonisches und einheitliches Gesamtlayout
besitzen, was sich in das Stadtbild einfligt, trotzdem auffallt, sich aber nicht aufdrdngt. FuB- und Radwege
kénnen auch durch GestaltungsmalRnahmen, z.B. unterschiedliche Bodenbeldge oder in das Pflaster einge-

lassene Wegweiser/Pflastermarkierungen ausgewiesen werden.

Das Leitsystem sollte sowohl den Pkw-Verkehr, den Radverkehr, den FuRverkehr als auch in Teilen den OPNV
(z. B. Wege zw. Attraktionen und Haltestellen/Bahnhofen, Hinweise auf Liniennummern, etc.) beinhalten.
Beispielsweise kann mit unterschiedlicher Farbgebung oder Symbolen auf das jeweilige Verkehrsmittel hin-
gewiesen werden. Verknupfungspunkte kdnnen so einheitlich und schnell dargestellt werden.

Bausteine

= Erarbeitung eines einheitlichen Designs fiir das touristische Leitsystem

» Uberfiihrung der bestehenden touristischen Leitsysteme in das neue Design
= Integration von touristischen HotSpots und Attraktionen

= Optimierung der Wegefiihrung

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen

= A FulRverkehr B Handlungsfeld Radverkehr

= D9 Wegweisung im Kfz-Verkehr H Ruhender Verkehr

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist

|:| sehr hoch |:| hoch |:| bis 2020

X hoch X mittel Xl bis 2025

|:| mittel |:| niedrig |:| bis 2030

[] niedrig [ ] Daueraufgabe

regionsrelevant: |X|ja D nein Akteure: LHS, Verkehrsbetriebe, Tourismusverband, Ho-
telbetriebe
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F2.2 Barrierefreie Wegealternativen zu Sehens-

wiirdigkeiten a

Einhergehend mit dem demografischen Wandel und der steigenden Freizeitmobilitdt im Alter wird es zu-
kiinftig immer wichtiger werden, (touristische) Ziele barrierefrei erreichen zu kénnen. Ein (ggfs. App-
unterstitztes) Leitsystem zum barrierefreien Erkunden der Stadt wird daher eine zusatzliche Attraktivitats-

steigerung sowohl fir die Einwohner als auch die Besucher einer Stadt bedeuten.

Die wichtigsten Wegebeziehungen zwischen Ankunftsorten (z. B. Bahnhof) und touristischen Zie-
len/Sehenswirdigkeiten sollten daher barrierefrei gestaltet bzw. attraktive Alternativrouten gefun-
den/geschaffen werden. Die Beschilderung ist in das allgemeine Leitsystem integriert, so dass anhand von z.

B. Symbolen auf einen Blick der barrierefreie Weg gefunden werden kann.

Durch die Einbindung in digitale Medien, wie z. B. Internetkarten oder Apps, kann ein zusatzlicher Service
angeboten werden, welcher die Erreichbarkeit und Qualitat der Stadt flr mobilitdtseingeschrinkte Personen

deutlich steigert.

Bausteine

= |dentifikation von barrierefreien Verbindungswegen zwischen touristischen Zielen und Verkehrsknoten
(z. B. Bahnhofe, groRe Parkplatze, Schiffsanleger, etc.)

= Integration der barrierefreien Routen in das Leitsystem und Hervorhebung

= Ergdnzung von digitalen Medien (App, Internet)

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen Mafinahmen
= A2 barrierefreieFuRverkehr

= C5 Barrierefreiheit bei Bus und Bahn

= G7 Programm barrierefreies Saarriicken

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist
[] sehrhoch [] hoch X bis 2020

X hoch X mittel [] bis2025

[] mittel [] niedrig [] bis2030

[] niedrig [ ] Daueraufgabe

Akteure: LHS, Saarland, Behindertenverbande, Tourismusverband,

regionsrelevant: |:|ja |Z|nein
Verkehrsbetriebe, Hotelbetriebe
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F3 Reise- und Fernbusverkehr

Das zentrale Fernbusterminal Saarbriickens befindet sich an der Dudweilerstral3e. Hier halten die europawei-
ten Fernbuslinien (mit sechs barrierefreien Haltepunkten), ein weiterer Ausbau soll noch 2016 erfolgen.
Fahrgastunterstande und -informationen (Stadtplan, Fahrpldane, Wegweiser fir FuBganger, Toilettenanlage)
sind vorhanden. Zudem werden auf dem Geldnde noch liberdachte Abstellmoglichkeiten fiir Fahrrdader her-
gerichtet. Die Verknipfung mit anderen Verkehrsmitteln gestaltet sich bisher nicht einfach, da der Standort
als eher unattraktiv wahrgenommen wird. Dem sollte daher durch weitere Aufwertung und zusatzliche An-

gebote entgegengewirkt werden.

Zudem gibt es dort 14 Reisebus-Parkplatze fir Tagestouristen. Das bestehende Reisebuslenkungssystem mit
dem Fernbusterminal als zentralen Parkplatz und drei zentralen Ein-/Ausstiegshaltestellen in der Innenstadt

bietet gute Voraussetzungen, um den Verkehr aus den sensibleren Bereichen der Innenstadt fernzuhalten.

Bausteine

= Weitere Starkung und Attraktivierung des Fernbusbahnhofs:

Als zentraler Verknlpfungs- und Ausgangspunkt fiir Stadtereisende: Der weitere Ausbau des Fernbus-
bahnhofs sollte wie geplant umgesetzt werden. Wichtig ist ein regelméaRiger Abgleich mit Auslastung und
Nachfrage nach Bushalteplatzen sowie die Einrichtung eines angemessenen Service- und Mobilitatsange-
bots inkl. der Verkniipfung mit anderen Verkehrsmitteln (stadtischer OV, Fahrrad, CarSharing, Taxi). Zur
besseren Anbindung an das Stadtbusnetz ist eine Haltestelle im Kreuzungsbereich Meerwiesertalweg emp-
fehlenswert, um einen direkten Umstieg ohne langere FuRwege sowie eine direkte Wegbeziehung zu er-
moglichen.

= Evaluation und ggf. Anpassung des Reisebusleitsystems:

RegelmaRiger Abgleich von Angebot und Nachfrage der Reisebusstellpldtze; Kontrolle der Situation an den
Ein-/Ausstiegshaltestellen, ggf. Anpassung der erlaubten Haltezeiten fir Reisebusse (z. B. an der Schloss-
mauer); ggf. Erganzung zusatzlicher Ein-/Ausstiegshaltestellen; ggf. Optimierung der Beschilderung und

Routenfiihrung; Kommunikation mit den Busreiseveranstaltern

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen Mafinahmen

» C1 Weiterentwicklung des OPNV-Angebotes
= J 3 Multi- und Intermodalitat — Ausbau von Schnittstellen

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist
[] sehrhoch [] hoch X bis 2020

X hoch X mittel [] bis2025

[] mittel [ ] niedrig [] bis2030

[] niedrig [ ] Daueraufgabe

Akteure: LHS, DB, SaarVV, Fernbusbetreiber, Reisebusunter-

regionsrelevant: |:|ja |Z|nein
nehmen

Planersocietit | GGR
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F 4 Verkehrslenkung bei GroBveranstaltungen

Jahrlich gibt es in Saarbriicken tGber 3.000 verschiedene, touristisch attraktive Veranstaltungen. Die groRten
davon locken hohe Besucherzahlen in die Stadt, die temporar zu starken Verkehrsbelastungen und Proble-
men im Verkehrsabfluss fihren (z. B. Weihnachtsmarkte, Altstadtfest, Saarspektakel, franzésische Feierta-
ge). Fir solche Termine und GroRveranstaltungen sollten zusammen mit den Veranstaltern individuell Ver-
kehrsmanagementkonzepte entwickelt werden, um mit Sondersituationen besser umgehen zu kénnen. Die

MaRnahmen sollten moglichst flexibel einsetzbar und auf die erwarteten Besuchermengen anpassbar sein.

Dazu gehort z. B die starkere Einbindung von Park & Ride-Angeboten, tempordre Shuttlebus-Systeme, ggf.
die Bereitstellung/Anmietung privater Stellpldtze (z. B. von Ministerien) im Falle hoher Auslastung der 6f-
fentlichen Parkbauten, eine gezielte Verkehrslenkung der Besucher mit dem Pkw (Beschilderung, Verkehrs-
/Parkplatzlotsen) als auch die friihzeitige Férderung der Anreise mit dem Umweltverbund (OV und Fahrrad).

Fur den Umbau des Saarbriicker Ludwigsparkstadions wurde bereits ein Konzept erstellt (siehe H 1.5).

Bausteine

= Verkehrsmanagementkonzepte flir GroRveranstaltungen:

individuell abgestimmte und flexibel einsetzbare MaRnahmenpakete, z. B. mit folgenden MaRRnahmen:

= strategische Uberpriifung der Signalsteuerungskonzepte: v. a. an Tagen mit Sonderveranstaltungen und

starkem Besucherverkehr sowie dem Zu- und Abfluss bei Sonderveranstaltungen zu einzelnen Orten (z. B.
E-Werk, Saarlandhalle, Messe, Congresshalle)

= Verbesserung der Orientierung:

temporare Beschilderungskonzepte fiir Veranstaltungen, Parkplatzlotsen, Direktberatung von Autofahrern
(personlich/Flyer/Schilder, Hinweise auf Parkhduser, P+R, etc.) an wichtigen Einfahrtskreuzungen bei
GroRveranstaltungen, Bushaltepunkt fiir Reisegruppen

= Stdrkere Einbindung von Park & Ride:

Temporire, zusatzliche Parkflichen (ggf. Offnung/Anmietung privater Parkpldtze z. B. nach 16 Uhr oder
am Samstag), Einrichtung von Shuttle-Verkehren (Sonderbusse), verstarkte Kommunikation und Bewer-
bung im Vorfeld

= Férderung der Anreise mit dem Umweltverbund (OV/Fahrrad):

z. B. OV-Kombitickets fiir Kongresse/Veranstaltungen (Anfahrt im Ticketpreis); einheitliche Tarife mit den
Nachbarlandern (Frankreich, Luxemburg); Integration spezieller grenziiberschreitender , Feiertagstarife”
(Beispiel: euregio-Ticket!); Xmas-Tickets: Gruppentickets mit Verzehrgutschein fiir Weihnachtsmarkt; Be-
wachte Fahrradparkplatze bei GroRBveranstaltungen in Zusammenarbeit mit ADFC, mobile Radabstellanla-
gen

= Informationsangebote verbessern:

besondere Werbeangebote fir Veranstaltungen (z. B. Einkaufsrabatt/Verzehrgutschein bei Nutzung von

P&R/OV), OV-Anreise im Internet als erstes darstellen etc., spezielle Kommunikation fiir Frankreich

Abhéngigkeiten/ Bezug zu anderen Maf3inahmen

= H Ruhender Verkehr
= J Multi- und Intermodalitat

1 Mit dem Euregio-Ticket (AVV, Aachen, NL, B) kénnen an allen Wochenenden und Feiertagen einen Tag lang

fast alle Busse und Bahnen grenziiberschreitend genutzt und ein weiterer Erwachsener sowie drei Kinder mit-
genommen werden. Auch dann, wenn der Feiertag nur in einem Land ist.

Planersocietit | GGR
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13

F 4 Verkehrslenkung bei GroBveranstaltungen

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt

[ ] sehrhoch [] hoch
<] hoch X mittel
(] mittel [] niedrig
[] niedrig

Umsetzungsfrist
[] bis2020
[] bis2025
[] bis2030
X] Daueraufgabe

regionsrelevant: |Z|ja |:|nein

Akteure: LHS, SaarVV, Veranstalter (Organisatoren, Stadtmarke-
ting, Betreiber von Sportstatten, ...), Einzelhandel, ADFC

Planersocietdt | GGR
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F5 Starkung des Wohnmobiltourismus, Camping und
Wassertourismus a

Die Lage an der Saar bringt touristisch groBe Potenziale mit sich. Der Umbau des Promenadenstegs (Berliner
Promenade) und der Uferzone (Willi-Graf-Ufer) mit Ausbildung der Flussebene als wassernahe, multifunkti-
onale Freiflache wertet die Stadt auch touristisch stark auf und schafft Raum fiir neue Freizeitaktivitdten. Flr
Fahrgastschiffe und private Ausflugs- oder Hausboote gibt es bereits mehrere Anlegestellen. Ganz dhnliche
Anforderungen wie der Wassertourismus stellt der Camping- und Wohnmobiltourismus, sodass sich bei der
Kombination von Standorten Synergieeffekte ergeben kénnen. Ein attraktiver Wohnmobilstellplatz, ggf. in
der Nahe der Saar bzw. kombiniert mit einem Bootsanleger kann eine ansprechende Anlaufstelle fiir Besu-
cher der Stadt darstellen. Um von dort schnell die Stadt und ihre Sehenswiirdigkeiten bzw. Einkaufsmoglich-
keiten zu erreichen, sollte ein ausreichendes Mobilititsangebot zur Verfiigung stehen (z. B. OV, Leihrad, Car-
Sharing).

Bausteine

= Standortfindung fir einen neuen Wohnmobilstellplatz:

modern ausgestatteter Platz, optimal in der Ndhe der Innenstadt bzw. an der Saar, ggf. gekoppelt mit
Schiffsanlegestelle. Verkniipfungsmoglichkeit mit dem OV, Leihradangeboten und/oder CarSharing, guten
FuB- und Radwegeverbindungen

= Verknlpfung von Anlegestellen und Liegepldtzen mit , Land-Verkehrsmitteln”:

auch die Sportbootanleger sowie die Fahrschiffhaltepunkte sollten den Besuchern der Stadt eine schnelle
Erreichbarkeit der Sehenswiirdigkeiten ermdglichen. Dazu zdhlen eine an das Fahrgastaufkommen ange-
passtes OV-Angebot sowie ggf. Leihfahrrader/Verbindungsradwege oder CarSharing-Standorte. Das Ange-

bot muss entsprechend kommuniziert und beworben werden.

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen Mafinahmen

= A1.1Verbesserung des Wegeneztes und SchlieBung von Netzlliicken inner- und auBerorts
» B3 SchlieBung von Netzliicken/ Optimierung der Radinfrastruktur

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist
[] sehrhoch [] hoch X bis 2020

[] hoch [] mittel [] bis2025

X mittel X] niedrig [] bis 2030

[] niedrig [ ] Daueraufgabe

X nein Akteure: LHS, Saarbahn/ SaarVV, CarSharing-Anbieter, ggf. Pri-
vate

regionsrelevant: |:| ja

Planersocietit | GGR
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F6 Ausbau des Radtourismus

Der Radtourismus stellt bundesweit einen stark wachsenden Sektor dar und kann zukinftig auch in Saarbri-
cken noch mehr Besucher anziehen. Neben den bestehenden Radwanderwegen in Saarbriicken und der Re-
gion stellen z. B. auch die unter Handlungsfeld B 2 vorgestellten Radkomfortrouten ein attraktives Angebot
flr Touristen dar. Und ebenfalls das stddtische Radwegenetz sollte ein sicheres und leicht verstdndliches
Radfahren ermoglichen, auch fiir Touristen, die ggf. kein eigenes Auto vor Ort haben bzw. die Stadt aus einer
anderen Sichtweise erleben mochten. Diesbeziiglich sollte - unabhangig von der Bewertung eines offentli-

chen Fahrradverleihsystems — die Verfiigbarkeit von Leihradern ausgeweitet werden (z. B. Uber die Hotels).

Letztlich ist es auch bei den hier genannten MalRnahmen sinnvoll, bestehende Angebote offensiv zu kommu-
nizieren, Info- und Servicematerial zum touristischen Radfahren in Saarbriicken anzubieten und das Marke-

ting entsprechend zu erweitern, um auch die Besucher der Stadt von diesem Verkehrsmittel zu tiberzeugen.

Bausteine

= Verstarktes Angebot von Leihrddern in Hotels:

Entwicklung von Kooperationskonzepten zur Férderung der umweltfreundlichen Mobilitdt vor Ort

= Aufwertung des stadtischen Radwegenetzes:

speziell auf touristisch bedeutenden Routen und ins Umland (z. B. die Velo-vis-a-vis-Wege und eine An-
bindung des Erlebnisbergwerks Velsen (liber die Radwegeverbindung von Klarenthal/Gersweiler: Radinf-
rastruktur entlang der L 163, ggf. Weiterfiihrung bis Petite Rosselle), Ausbau der Radkomfortroute ent-
lang der Saar); vgl. auch Handlungsfeld B

= Ausbau der Radwanderrouten in die Naturrdume vor den Toren der Stadt:

z. B. Urwald, Biosphirenreservat, Bliesgau, Warndt; ggf. in Kombination mit dem OV

= Begleitendes Informationsangebot und Marketing:

stetige Aktualisierung und Erweiterung von Kartenmaterial, Informationsbroschiiren

rund um das Thema Fahrradtourismus

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen Mafinahmen

= B Handlungsfeld Radverkehr

Wirkungs-Kosten-Klasse o Umsetzungsfrist
Prioritdt .
[] sehrhoch [] bis2020
|:| hoch .
X hoch < | Xl bis 2025
mitte
(] mittel O] e [] bis2030
niedri
[ ] niedrig g [ ] Daueraufgabe

Akteure: LHS, Akteure im Tourismus/Tourismusverband, Hotel-

regionsrelevant: IXI Ja D nein und Ubernachtungsbetriebe, Fahrradhandler

Planersocietit | GGR
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F7 Freizeit- und Wanderwege / Aufenthaltsqualitat

SL

Im Handlungsfeld FuBverkehr (A 1.4) wurde bereits der Ausbau des Wegenetzes fir Freizeit und Tourismus
auf Basis bzw. ergdnzend zum FuRgédngerwegenetz fiir Alltagswege beschrieben. Als Moglichkeiten werden
dort bspw. Flanierrouten in der Innenstadt (zum Spazierengehen/Bummeln und als touristische Routen) so-
wie Wanderwege und Routen fir Jogger/Laufer genannt. Auch sind dort und im Handlungsfeld G (StraRen-
raumgestaltung und Barrierefreiheit) MaBnahmen zur Steigerung der Aufenthaltsqualitat in der Stadt ge-
nannt, welche nicht nur den Anwohnern zu Gute kommen, sondern auch einen anziehenden Faktor fiir Gas-

te darstellen.

Im Rahmen der Tourismusférderung sollte mittel- bis langfristig ein zusammenhdngendes touristisches We-
genetz in Stadt und Region entstehen, Gber welches auf attraktiven Wanderrouten die Stadt in sich (z. B. In-
nenstadt, attraktive Wege, Orte und Platze) und Sehenswirdigkeiten bzw. Naturlandschaften im Umland
miteinander vernetzt werden. Dabei kann gut auf dem Bestehenden aufgebaut werden. Zu definierende
(Wander-) Hauptrouten und Aufenthaltsorte sollten einen héheren Anspruch erfillen (Oberflachengestal-
tung, ggf. Beleuchtung, Beschilderung, Rastplatze, weitere wegbegleitende Serviceangebote). Grundlage bie-

tet bspw. das Freiraumentwicklungsprogramm Saarbriicken.

Bausteine

= Flanierrouten Innenstadt: vgl. A 1.4

Grundlage: touristischer Innenstadtplan Saarbriicken

= Wanderwege: vgl. A 1.4
Empfehlungen im Freiraumentwicklungsprogramm, Vernetzung mit den regionalen Wanderrouten, Ab-

stimmung mit Umlandkommunen

= Erstellung und sukzessive Umsetzung eines regionalen, touristischen Wanderwegekonzepts:

fir Stadt und Region; attraktive und qualitativ hochwertige Wanderwege zwischen Sehenswiirdigkeiten
und durch Natur- bzw. Kulturrdume in Stadt & Umland; Integration regionaler Wander- & Pilgerwege, Pa-

noramawege, griine Fugangerrouten, Premium-Stadtwanderwege, Abstimmung mit Umlandkommunen

= Weitere Aufwertung von innerstadtischen Aufenthaltsrdaumen mit touristischer Bedeutung:

z. B. KaiserstraRe, Viktoriastrale, Rathausplatz und Vorplatz Johanniskirche (vgl. Handlungsfeld G)

= Begleitendes Informationsangebot und Marketing:

stetige Aktualisierung und Erweiterung von Kartenmaterial, Broschiiren zum Thema Wandertourismus

Abhdingigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen

= A1 Handlungsfeld FuBverkehr — Optimierung des FuRwegenetzes (insb. A 1.4)
= G Strallenraumgestaltung und Barrierefreiheit

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist
[] sehrhoch [ ] hoch [] bis2020

X hoch X mittel X bis 2025

O] mittel [] niedrig ] bis 2030

[] niedrig [ ] Daueraufgabe

D nein Akteure: LHS, Akteure im Tourismus / Tourismusverband, Um-

regionsrelevant: |Z| ja
landkommunen

Planersocietit | GGR
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F8 Serviceangebote, Information und Marketing

Einer verstirkten Offentlichkeitsarbeit fiir eine nachhaltige Mobilitit im Tourismus kommt sowohl in Saar-
briicken als auch in der Region eine grofRe Bedeutung zu. Hierbei sind neben dem Marketing fur die Stadt als
Tourismus- und Einkaufsziel v. a. die Vorteile der Nutzung des Umweltverbunds bei Anreise und Aufenthalt
vor Ort zu vermitteln. Begleitet werden kann das klassische Informationsangebot durch besondere Service-
angebote im Einzelhandel (z. B. Rabatte, Gepick- und Lieferservice) oder im OPNV (z. B. Offentlichkeitskam-
pagnen, spezielle Ticketangebote flr Touristen und Innenstadtbesucher, Schnuppertickets, etc.). Fir weiter-
hin Anreisende mit dem MIV sollten die Parkbauten 6ffentlich kommuniziert, um den Parkdruck auf diese zu
lenken (siehe Handlungsfeld H).

Bausteine

= Stirkere Kommunikation der OPNV-Anreisemoglichkeiten:

umweltfreundlich, leicht verstdndlich, flexibel; v. a. aus dem Umland (z. B. per Internet, Offentlichkeits-
kampagnen, Schnupperaktionen oder spezielle Veranstaltungsbroschiiren/-tickets, erste Mdoglichkeit bei
Anfahrtsbeschreibungen)

= Serviceangebote fiir OV-Nutzer beim Einkaufen:

z. B. Rabatt/Lieferservice bei Vorzeigen eines OV-Tickets, Ausbau des Angebots zur Gepackaufbewahrung/
-nachsendung

= Ausbau des bilingualen Informationsangebots:

v. a. deutsch/franz6sisch; zur Erreichung und gezielten Information der Besucher aus dem Nachbarland
= Erreichbarkeitsmarketing City (vgl. F 8.1):

Vermarkung der guten Erreichbarkeit der Innenstadt

= Lenkung des Parksuchverkehrs der Besucher/Touristen auf die Parkh&user (siehe H)

Abhdngigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen
= C8 Handlungsfeld OPNV/SPNV

= HHandlungsfeld Ruhender Verkehr

= K4 Offentlichkeitsarbeit und Kampagnen

Wirkungs-Kosten-Klasse Prioritdt Umsetzungsfrist
|:| sehr hoch |z| hoch |:| bis 2020

X hoch [] mittel X bis 2025

|:| mittel |:| niedrig |:| bis 2030

[] niedrig [ ] Daueraufgabe

regionsrelevant: [<]ja [ ] nein Akteure: LHS, Stadtmarketing, SaarVV, Einzelhandel
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18 VEP Saarbriicken 2030 — MalRnahmensteckbriefe zum Handlungsfeld F

F8.1 Erreichbarkeitsmarketing City

Die Landeshauptstadt und insbesondere die Innenstadt verfiigt sowohl im MIV als auch im OV iiber eine gu-
te bis sehr gute regionale Erreichbarkeit. Das Rickgrat bilden die schnellen Verbindungen lber das sehr
dichte Autobahnnetz, erganzt durch Verbindungen lGber mehrere Bundes- und Landesstral3en. Stellplatze
stehen ausreichend zur Verfiigung. Im Strallen-, Bahn- und Busverkehr ist Saarbriicken zentraler Verkniip-

fungspunkt im Saarland sowie in der anliegenden deutsch-franzésischen Grenzregion.

Im Rahmen eines koordinierten Erreichbarkeitsmarketings fur die Saarbricker City sollten all diese Vorteile
aktiv kommuniziert und moglichst stadtvertragliche Anreisemdglichkeiten regional beworben werden. Dazu
zahlt sowohl die allgemeine Imagebildung als gut erreichbare und attraktive Innenstadt als auch die Infor-
mation (ber die besten Fahrtrouten, Bus- und Bahnverbindungen sowie Umstiegs- und Parkmaoglichkeiten.
Das Marketingkonzept sollte auf die relevantesten und erfolgversprechendsten Zielgruppen abgestimmt
(wie z. B. bilinguale Angebote auf Franzdsisch oder Informationen fiir abendliche An-/Abreisemdglichkeiten

in die Region bei Kultur- und Freizeitaufenthalten in der Stadt).

Bausteine

= Profilierung als gut erreichbare Innenstadt:

sowohl fiir den MIV, aber verstérkt auch fiir den OPNV; fiir v.a. innerstidtische Wege auch Verbesserung
der Radinfrastruktur (siehe B) sowie Bewusstseinsbildung fiir den Radverkehr

= Erh6éhung der Bekanntheit des vielfaltigen Parkraumangebotes:

insb. die Verfligbarkeit und Standorte von zentralen und kostengiinstigen Parkbauten (auch andere Park-
bauten als Q-Park-GmbH), Bewerbung der Parkhduser zum Parken, um ein Parken im o6fftl. StraBenraum zu
vermeiden

= Attraktive Darstellung der Angebote im OPNV:

v. a. auf der Relation Innenstadt <-> Region, Bekanntmachen von leicht merkbaren Liniennummern, Um-
stiegsmoglichkeiten, attraktiven Takten, Abendfahrten und besonderen Tarif- und Serviceangeboten

= Besondere Informationen fiir bestimmte Zielgruppen:

z. B. bilinguale Informationen fiir Besucher aus Frankreich und Luxemburg, spezielle Vermarktung des

Abendangebots fiir Nachtschwarmer, etc.

Abhdingigkeiten/ Bezug zu anderen MafSnahmen
= B Handlungsfeld Radverkehr

= C Handlungsfeld OPNV/SPNV

= H Handlungsfeld Ruhender Verkehr

Wirkungs-Kosten-Klasse prioriti Umsetzungsfrist
[ ] sehrhoch rioritat [] bis2020

|:| hoch

hoch bis 2025

% ittel Xl mittel g bls
mitte is 2030
o [ ] niedrig '

[] niedrig X] Daueraufgabe

Akteure: LHS, Stadtmarketing, SaarVV, Einzelhandel, Park-

regionsrelevant: |Z|ja |:|nein )
hausbetreiber
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